EHEGELEEAELE A inidativa pone al alcance de la mano de pequenios empresarios las daves para
(g EWRLER comerdalizar sus productos fuera de Espania gracias a entrevistas con quince paises

Las claves para exportaciones

Mas de cuatrocientos participantes se benefician de las herramientas ofrecidas en IME:

DIANA SANCHEZ PERABA M JAEN

Mas de cuatrocientas empresas
participan en laferiade IMEX (Im-
pulso Exterior). Una oportunidad de
oro en la que se daran las estrate-
gias para que los propietarios de las
pymes (pequeiias y medianas em-
presas) con pretensiones de ex-
portar sus productos tengan éxito.
Con la importancia de la interna-
cionalizacion, el encuentro cuenta
conmesas redondas, conferencias
y entrevistas personalizadas.

Querer y dar el primer paso para
salir fuera de Espana. El atrevi-
miento, la confianza y, sobre todo,
la informacion del propietario de
una pequefa v mediana empresa
(pyme) son los pasos esenciales
para llegar a la “internacionaliza-
cién”, palabra “fetiche” que mas
utilizaron las autoridades que asis-
tieron a la presentacion de la pri-

mera edicion de la feria IMEX, or-
ganizada por la Cimara de Co-
mercioy la Diputacion Provineial
de Jaén. Se trata de una cita tinica
en Espaifia, después de las cele-
bradas en Madrid y Barcelona. En
este encuentro se celebran seis
conferencias, mesas redondas, ex-
posiciones y el asesoramiento di-
recto de especialistas en comercio
de quince nacionalidades dife-
rentes. “Esperemos que los re-
presentantes de estos paises se em-
papen bien de nuestra provincia”,
destaco el presidente de la Camara
de Comercio, Luis Carlos Garcia.

Claro y conciso, el presidente
del Consejo Editorial de Moneda
Unica, Jaime Ussia, retomé la “in-
ternacionalizacién” para recordar:
“No es aventura, es fruto de es-
trategias concretas, v por eso es-
tamos aqui”. Y es que, para Ussia,
ante la cifra de 222.000 millones
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INTERNACIONALIZACION. Pabellones en la entrada del Ifeja, entre los que se encuentra el de DHL.

JUAN CARLOS FERNANDEZ
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Feria de negocio

La cita celebrada en el Ifeja cuenta con la celebracion de dos mesas redondas y seis

coh exito

para vender sus productos

de euros conseguidos en Espafia
en 2012, asi como el crecimiento
de empresas que apuestan por la
exportacion, la consistencia es la
clave y en la que mds flaquean las
firmas. En este sentido, insistio en
la necesidad de trabajar en tres as-
pectos. Uno: El peso de las ex-
portaciones de las pymes. Dos: La
bajada de las empresas recu-
rrentes, debido a que no todas “hi-
cieron los deberes”, Tres: Potenciar
la marca Espafia. “Nos va a be-
neficiar a todos", apunté. Por l-
timo, subrayd la relevancia de las
exportaciones y las puso sobre el

mismo pilar que el turismo: “Son
los que deciden la balanza co-
mercial espafniola”, indieo Ussia.
“Las oportunidades pequefias
son el principio de las grandes em-
presas”. El presidente de la Dipu-
tacion, Francisco Reyes, parafra-
sed a Demfstenes para resaltar la
finalidad de la feria, asi como el
conjunto de politicas que la Ad-
ministracién provineial pone al
servicio de los empresarios. “Gra-
cias a IMEX, los participantes tie-
nen a su alcance expertos que pue-
den suponer un auténtico filén",
manifestd Francisco Reyes.

TESTIMONIOS

| Cristina Dragoni | Asesora en el stand de Pert

“Pert vive un boom en el
sector de la construcdaon”

“Nos llegan preguntas
de empresas proce-
dentes de sectores di-
ferentes, desde el tu-
ristico a la hosteleria o
el aceite”, explica la
responsable de pro-
yectos internacionales
de Perii. En cuanto al
sector del aceite de oliva y las
empresas jiennenses interesadas
en exportar en el pais latino,
Dragoni explica que en Perii
también se produce aceituna y
que la exporta, “En cierto sen-

| tido puede ser compe-
tencia de Espana’, afir-
ma. En este sentido,
asegura que es el sector
de las frutas y las ver-
duras o el de la pesca
son los que cuentan con
mayor aceptacion para
su exportacién desde
Andalucia. En cualquier caso,
asegura que la construccion
vive en la actualidad un “boom”,
asi como la mineria, hidroe-
nergia, en textil o el turismo,
gracias a su cultura peruana.

| Zurifie Ruiz Olmos / Asesora en el stand de la India

“Un 60% del

aceite de oliva

es para uso en cosmética”

Representantes de la
cooperativa San Juan,
se entrevistaron con las
asesoras de la India.
Los jiennenses les pre-
guntaron sobre su in-
tencion de exportar su
producto al pais asid-
tico, ya que tienen ex-
periencia con China. La orien-
tadora asegura que en la India
el 60% del aceite que exportan
es para cosmética. “Esta muy va-
lorado por sus propiedades sa-
ludables. Aunque su consumo
esti centrado en las clases

altas”, explica Ruiz.
Sobre los canales de
distribucidn, las ase-
soras informan de que
se puede encontrar en
supermercados de pro-
ductos gourmet y alta
restauracion. “Ultima-
mente se venden mo-
nodosis para hacerlo mas acce-
sible”. Sobre su uso cosmético in-
dica que es muy utilizado en los
centros de belleza para los ma-
sajes corporales, asi como en las
farmacias para la parte rela-
cionada con la salud.

LGpewL e conferendas ast como la exposicion de pabellones de prestigiosas firmas hasta hoy

D.S.P. W JAEN

—&Como son las expectativas?
—La asistencia estd por encima
en nimero de gente que parti-
cipa en proporeién con las fe-
rias de Madrid v Barcelona. Es
una asistencia satisfactoria.
—d&Cuidles son las herramien-
tas para exportar el aceite de
oliva fuera de Espafia?

—El producto ya estd, lo que
falta es el asesoramiento. Ven-
der fuera supone hacerlo con la
cabeza ordenada. Hay que tener
en cuenta que los compradores
tienen filosofias distintas vy que

Presidente del Consejo Editorial de Moneda Unica

“La retirada de las aceiteras da di
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ignidad al producto”

consumen de manera distinta.
—&Cuil es el error en Jaén a
la hora de exportar?

—Creo que la comercializa-
cion. Lo bueno seria introducir,
poquito a poco, la marca, la de-
nominacion de origen y que se
empiece a conocer en el mundo
el aceite de Jaén.

— Laretirada de las aceiteras
va en esta linea.

—FEs un paso importante para ini-
ciar ese camino, Ya que el enva-
sado obligatorio también se podria
hacer con los que hoy nos con-
pran a granel. Es dar dignidad a
un producto que aqui no se le da.
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